Technik reklamy to zawdd interdyscyplinarny. Osoba go
wykonujgca odnajdzie dla siebie przestrzen, w ktoérej
, , z powodzeniem bedzie realizowac swojg kariere. Poczagwszy
ZESPOL SZKOL NR 1 od zasad tworzenia i produkowania przekazu reklamowego
IM. JAKUBA STEFANA CEZAKA we wszystkich dostepnych mediach, przez rozumienie

W ZGIERZU i postugiwanie sie zasadami marketingu reklamy, po
umiejetnos¢ zaplanowania i poprowadzenia kampanii
reklamowej. W swojej pracy bedzie mogta wykorzystywac
nabyte umiejetnosci z zakresu plastyki, psychologii,

TECHNIK . . . .
postugiwania sie jezykiem polskim, pracy w programach
REKLAMY . . . . ‘2 .
graficznych, czy znajomosci mediow, w tym specyfiku
Internetu.
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* tworzenie reklam za pomocg komputerowych programéw

graficznych;
* prowadzenie kampanii reklamowej;
* sprzedaz ustug reklamowych;

. . L L * organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej;
Umiejetnosci, jakie
zdobedzie uczen: * przygotowywanie oferty produktéw
i ustug reklamowych oraz prowadzenie sprzedazy tych
produktow;
* stosowanie podstawowych $rodkéw reklamy;

* prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

Nauka zawodu odbywa sie nie tylko w tematycznych pracowniach szkolnych, ale takze podczas jednodniowych

Zajgcia dodatkowe wycieczek przedmiotowych.




Praktyki zawodowe

Szkota organizuje praktyki zawodowe w miejscach, zapewniajgcych rzeczywiste warunki pracy, wtasciwe dla
nauczanego zwodu, w wymiarze 8 tygodni (280 godzin ).

Uczniowie majg mozliwos$¢ decydowania, w jakim obiekcie chcg odbywadé praktyki.

Uczniowie moga odbywac staze zagraniczne w ramach programu Erasmus+.

Mozliwosci zatrudnienia

Petnoprofilowe i specjalistyczne agencje reklamowe; dziaty marketingu i reklamy przedsiebiorstw produkcyjnych,
handlowych, instytucji publicznych; biura ogtoszen srodkdw masowego przekazu; studia graficzne lub studia fotografii
cyfrowej, takze branza handlowa.

Stanowiska, na jakich
moze by¢ zatrudniony
absolwent
technikum reklamy

Agent reklamowy (pracownik dziatu obstugi klienta), pracownik
zespotu do spraw obstugi zlecenia (account manager), pracownik
dziatu kreatywnego, autor tekstow i sloganéw (copywriter),
projektant grafiki (art designer)/grafik komputerowy, pracownik
dziatu produkcyjnego, pracownik dziatu planowania publikacji,
pracownik dziatu badan rynkowych, specjalista do spraw
marketingu, specjalista do spraw reklamy, specjalista do spraw
kontaktéw z prasg i ksztattowania opinii publicznej (public
relations), pracownik biura reklamy, organizator ustug sprzedazy

internetowej, przedstawiciel handlowy, telemarketer.




